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РЕГІОНАЛЬНИЙ БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТ РОЗВИТКУ АГРОТУРИЗМУ НА СІЛЬСЬКИХ 

ТЕРИТОРІЯХ 

 
У статті обґрунтовано особливості й передумови формування регіонального бренд-менеджменту у 

забезпеченні розвитку сфери агротуризму на сільських територіях. Зазначено, що в умовах активізації 

процесу впровадження інформаційно-комунікаційних технологій зростає роль формування системи 

бренд-менеджменту у всіх сферах життєзабезпечення людського розвитку. Виокремлено проблемні 

питання й окреслено підходи до  формування дієвого бренд-менедженту на основі аналізу факторів 

впливу, серед яких пріоритетними є аналіз зовнішніх факторів, формування унікального образу 

регіонального агротуристичного бренду, розробка стратегії просування продукції на внутрішньому та 

зовнішньому ринках, фокусування на якості та дотримання стандартів виробництва, використання 
маркетингових інструментів, співпраця з місцевими виробниками й постачальниками, а також органами 

влади та партнерами щодо просування бренду, навчання працівників, моніторинг ефективності бренд-

стратегії та її коригування за потребою. Задіяння зазначених підходів сприятиме побудові сильного 

агротуристичного  бренду на регіональному рівні, формуватиме чітку ідентичність і впізнаваність 

товарів, продуктів, наданих послуг виготовлених в межах регіону й підвищуватиме привабливість 

сільських територій.  
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Постановка проблеми. В умовах активізації 
процесу впровадження інформаційно-

комунікаційних технологій зростає роль 

формування системи бренд-менеджменту у всіх 

сферах життєзабезпечення людського розвитку. 
Бренд-менеджмент виступає вагомою 

управлінською складовою, яка забезпечує 

цілеспрямовану побудову іміджевого 
середовища суб’єкта господарювання з 

формуванням репутації бренду, його ціннісних 

характеристик, впізнаваності та відповідності 
потребам споживачів. В контексті зазначеного 

зумовлюється необхідність забезпечення 

розвитку сфери агротуризму на сільських 

територіях, де пріоритетним є розроблення 
перспектив    розвитку     регіонального     бренд-  
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менеджменту в досліджуваній сфері. 
Мета статті полягає в обґрунтуванні 

особливостей формування регіонального бренд-

менеджменту в процесі забезпечення розвитку 

агротуризму на сільських територіях.  
Аналіз публікацій. У науковій літературі 

виокремлюється багатогранність підходів до 

розуміння сутності бренд менеджменту, які 
знайшли відображення як у вітчизняних, так і 

зарубіжних науковців. Так, бренд-менеджмент, 

як ефективна управлінська діяльність суб’єкта 
господарювання, що основується на 

обґрунтуванні перспективних напрямів 

охоплюючих вивчення потреб споживачів їх 

прихильності до виготовленого товару чи 
послуги з подальшим забезпеченням перспектив 

конкурентного позиціонування зазначеного 

суб’єкта на ринку окреслена у працях Б. Мізюк 
[11, с. 57]. Сутнісне розуміння управління 

брендом виокремлює О. Вдовічена, як 

систематичну діяльність спрямовану на пошук 

оптимального варіанту щодо формування 
ефективного функціонування підприємств з 

врахуванням використовуваних ресурсів, 

способу позиціонування бренду стосовно  
усвідомлення нових покупців-споживачів [2, с. 

25].  

Актуальності набувають наукові праці 
вітчизняних вчених П. Горішевського [7], В. 

Бирковича [1], І. Павлова [13], І. Тимощука [14], 

які зосередили свою увагу на формуванні 

брендингових підходів в процесі управління 
розвитком сільських територій. Важливим при 

цьому, є теоретичні обгрунтування 
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М. Горбашевської [6], Н. Габчак  [3], К. 

Ковальчука, М. Подорожної [8],  К. Тімоніна, 

О. Тімоніна, О. Ястремської  [15], О. Шевчука, 
В. Роєнко [16] стосовно окреслення 

конкурентних переваг формування й розвитку 

бренд-менеджменту відповідно до сучасних умов 

господарювання у сільській місцевості.  
Зарубіжні дослідження здійснені такими 

науковцями, як T. Ambler, S. Barrow [17], 

G. Davies, R. Chun, R. Da Silva, S. Roper [18], 
K. Keller [19], P. Kotler, W. Pförtsch [20] 

зосереджені на виявленні агротуристичного 

потенціалу розвитку територій, створення 

результативного бренду, його репутації на основі 

сформованого корпоративного підходу й 

окресленням ціннісних базових передумов до 
забезпечення розвитку досліджуваної сфери. 

Виклад основного матеріалу. Розвиток 

бренд-менеджменту в агротуристичній сфері має 

важливе значення для підвищення 
конкурентоспроможності агробізнесу та 

туристичних об’єктів. Окреслюються 

особливості забезпечення зазначеного  розвитку 
на основі виокремлення проблемних питань і 

формування підходів до їх вирішення (рис. 1):   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 1. Ключові завдання для розвитку бренд-менеджменту в агротуризмі 
*Сформовано авторами на основі дослідження.  

 
Серед пріоритетних підходів до забезпечення 

розвитку агротуризму на сільських територіях 

розглядуваних крізь призму формування 
регіонального бред-менеджменту, передусім є: 

- аналіз зовнішніх факторів: діагностика 

ринку, моніторинг брендів та поведінки 
конкурентів, визначення можливостей та загроз 

розвитку бренд-менеджменту; 

- формування унікального образу 
регіонального агротуристичного бренду: 

створення бренду, формування унікальності та 

впізнаваності продукції на ринку, вироблення 

довіри до бренду серед споживачів; 
- розробка стратегії просування продукції 

на внутрішньому та зовнішньому ринках: 

визначення цільової аудиторії, позиціонування 

бренду, формулювання цілей та стратегій 

просування; 

- фокусування на якості та дотримання 
стандартів виробництва з метою формування 

позитивного іміджу бренду; 

- використання маркетингових 
інструментів для залучення інвестицій та 

розвитку агротуризму: створення реклами, 

розробка власного вебсайту, просування бренду 
у соціальних мережах, контент-маркетинг; 

- співпраця з місцевими виробниками, 

постачальниками, органами влади та партнерами 

щодо просування бренду. Залучення 
фінансування для розвитку інфраструктури та 

підвищення якості продукції та  

упровадження державних програм підтримки 
агротуристичної сфери; 

Аналіз зовнішніх 

факторів 

Формування 
унікального образу 

регіонального 
агротуристичного 

бренду 

Ключові 

завдання для 

розвитку 

бренд-

менеджменту 

в агротуризмі 

Використання 

маркетингових 

інструментів 

Співпраця 

Розробка стратегії 
просування продукції 
на внутрішньому та 
зовнішньому ринку 

Навчання  

працівників 

Моніторинг 
Фокусування на 

якості та дотримання 
стандартів 

виробництва 



Науковий вісник Ужгородського Університету 2025 
 

77 
 

- навчання працівників щодо розвитку і 

просування бренду, співпраці з клієнтами; 

- моніторинг ефективності бренд-стратегії 
та її коригування за потребою. Оцінка 

економічного впливу бренд-менеджменту на 

розвиток агротуризму, коригування стратегії на 

основі отриманих даних. 
        Вирішення зазначених вище завдань 

допоможе створити сильний агротуристичний  

бренд на рівні конкретно визначеного регіону, 
який сприятиме розвитку аграрної сфери та 

туризму, а також підвищенню привабливості 

сільських територій. Доцільним вважаємо 
визначити особливості притаманні для аграрної 

сфери і туризму Закарпатської області та 

поєднати їх в комплексі з метою дослідження 

перспектив розвитку агротуризму регіону. Таким 
чином, сприятливими природно-кліматичними 

передумовами розвитку регіону є м’який клімат з 

помірно теплим літом і помірно теплою зимою 
та неоднорідність ландшафтів – низовинна, 

передгірська та гірська природно-економічні 

зони зумовлюють відповідні особливості 
розвитку аграрної сфери краю. 

З огляду на зазначені передумови, ведення 

сільського господарства Закарпаття 

спеціалізується на вирощуванні зернових, 
картоплі, овочів, фруктів, особливо винограду, 

кормовиробництві, молочному скотарстві, 

свинарстві, птахівництві а також бджільництві. 
Значна частина території покрита лісами, що 

забезпечує ресурси для деревообробки та 

ведення лісового господарства. Все більшої 

актуальності сьогодні набуває розвиток 
органічного землеробства, зростає інтерес до 

екологічно чистих методів вирощування 

сільськогосподарської продукції та застосування 
цифрових технологій в агровиробництві. 

Відмітимо також, що важливу роль для 

підвищення конкурентоздатності аграрних 
підприємств, створення позитивного іміджу та 

впізнаваності продукції, просування її у 

цифровому просторі та на міжнародних ринках 

відіграє створення власного бренду та 
ефективний бренд-менеджмент. 

Регіон відомий виноградними насадженнями 

та виробництвом якісного вина. Закарпатські 
вина, зокрема з районів Мукачево, Берегово, та 

Виноградів, відомі своєю якістю та унікальним 

смаком. Відомими виноробними брендами краю 

є: ТОВ «Виноробна компанія «Шато Чизай» (TM 
«Chateua Chizay») (м. Берегове), Шато Паук (м. 

Мукачево), ФГ «Винна мануфактура «Штифко» 

(Мукачівський район, с. Ключарки), ФГ 
«ТЕРРУАР» (м. Мукачево), винарня «Комітат 

Унг» (м.Ужгород), винороб Ілько Іван 

(Тячівський район, с. Тересва) та багато інших 

[9]. Дані виробники спеціалізуються на 

виробництві європейських сортів вин, 
ординарних та витриманих вин. 

Вирощування овочів та фруктів завдяки 

кліматичним особливостям регіону є досить 

поширеним в низинній природно-кліматичній 
зоні, зокрема це виробництво яблук, груш, 

вишень, а також овочевих культур, що мають 

високу якість. Топом брендової продукції у 
зазначеному напрямі можна вважати таких 

виробників, як ТМ «Доброньська паприка» 

(Ужгородський район, с. Мала Добронь) –
виробництво паприки, приправ; ТМ «Турянський 

Часник» (м. Перечин) займаються виготовленням 

маринованого часнику з лавандою чи перцем, 

маринованих часникових стрілок, часникового 
соусу та інших виробів із часнику; ТМ «Карпати 

насолоджуйся»” (м. Перечин) – 

виготовлення соків, джемів, сиропів, морсів та 
овочевої консервованої продукції; ТМ «Коник» 

(Ужгородський район, с. Сторожниця) 

займаються вирощуванням багаторічних 
насаджень, яблук і виробництвом соків прямого 

віджиму; ФГ «Перфект» (Ужгородський район, 

с. Тарнівці) – вирощування багаторічних 

насаджень; ТОВ «Золотий фрукт» та СФГ 
«Галла» (Ужгородський район, с. Тарнівці) – 

вирощування багаторічних насаджень; ТМ 

«BlueBerry» (Мукачівський район, с. Великі 
Лучки) – вирощування лохини;  ТМ «Лісосад» 

(м. Ужгород) займається виготовленням пастили, 

варення, чаю, а також розведенням саджанців 

плодових, ягідних і декоративних культур. 
Відмітимо, що в Закарпатті також займаються 

виробництвом високоякісного та екологічно 

чистого борошна, зокрема такі виробники, як: 
ТОВ «Влад» (м. Ужгород), ТОВ «Дар Млин 

Закарпаття» (м. Ужгород) та ТОВ 

«Закарпатський Млин» (Хустський район, с. 
Нижнє Селище). Водночас Бренд «Green Lion» 

(м. Рахів) займається вирощуванням мікрозелені, 

паростків рослин, їстівних квітів  та пастили.  

Відомими продуктами 
сільськогосподарського виробництва регіону є 

сири та молочні продукти – традиційні сири, 

виготовлені за місцевими рецептами, які 
популярні на ринку та є брендами у даній сфері: 

сироварня «Varosh cheese» (м. Мукачево), 

родинна сироварня «Family Cheese» (Тячівський 

район, смт Дубове), сироварня «Дзварка» 
(Тячівський район, смт Дубове), ТМ «Селиська 

сироварня» (Хустський район, с. Нижнє 

Селище), «Мамин сир» (Хустський район, 
с.Золотарьово), сироварня «Varosh cheese» (м. 

Мукачево), фермерське господарство «Чорна 
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Тиса Плюс» (Рахівський район, с. Чорна Тиса), 

ФГ “MAGNIFICENT FARM” (Берегівський 

район, с. Батьово), локальна сироварня 
Біласовиці (Мукачівський район, с. Біласовиця), 

ТМ «Перечинська мануфактура» (м. Перечин), 

еко-ферма «Розенталь» (Рахівський район, с. 

Кваси), буйволина ферма «Карпатський буйвіл» 

(Берегівський район, с. Олешник) та багато 

інших. Сири та молочні продукти вищевказаних 

брендів періодично представлені на сезонних 
ярмарках регіону, користуються попитом серед 

туристів та місцевих жителів, а також завдяки 

власним сайтам та соціальним сторінкам в 
Інтернет мережі реалізовуються за межами 

регіону [9]. 

Високоякісними є виготовлювані в межах 

регіону м’ясні продукти та ковбаси, що мають 
традиційний характер і виготовляються з 

місцевої сировини, зберігаючи унікальний смак і 

брендову репутацію: сосиски, сардельки, 
ковбаси варені, напівкопчені та варено-копчені, 

шинки, сирокопчені ковбаси, копченості, 

пікниці, шовдар в’ялений, бастурма теляча, зі 
свинини, куряча; м’ясо (теляче, куряче, свинина) 

холодного та гарячого копчення. Відомими 

виробниками м’ясних виробів Закарпаття, які 

давно вже стали брендами є: ФГ «Світ м’яса» 
(Мукачівський район, с. Жуково), ТМ 

«Угочанський смак»  (Берегівський район, с. 

Ботар), ТМ «Гашпар» (Мукачівський район, с. 
Павшино), ТМ «Продукти Карпат» (Тячівський 

район, с. Нересниця), ТМ «Крафтове м’ясо від 

Ветерана»    (Хустський   район,   с.   Колочава),  

ТМ «Порядний Газда» (м. Мукачево), який 

займається  молочної і м’ясної продукції, сирів 

та пива. 
Місцеві пасічники виробляють натуральний 

мед, який має високі смакові та лікувальні 

властивості. Відомими виробниками є: пасіка 

«Pcholnika» (м. Мукачево), «Турянський мед» 
(Ужгородський район), ТМ «Мед Карпат»(м. 

Хуст) та інші. [4, с. 62]. Ці бренди підтримують 

розвиток аграрної сфери Закарпаття та сприяють 
підвищенню конкурентоспроможності регіону. 

Висновки і перспективи подальших 

досліджень. З  огляду на проведене дослідження 

регіон має всі сприятливі умови для розвитку 
сфери агротуризму на основі формування 

комплексного підходу до забезпечення 

ефективного функціонування суб’єктів 

господарювання із задіянням бренд-
менеджменту, де формуватиметься чітка 

ідентичність і впізнаваність товарів, продуктів, 

наданих послуг, передусім засобом 
впровадження інформаційно-комунікаційних 

технологій. Доцільністю в цьому контексті 

зумовлюється поєднання інтересів різних 
зацікавлених сторін, починаючи з державних, 

регіональних і місцевих інтересів, й завершуючи 

окремими членами суспільства, зокрема членів 

територіальних громад в межах сільських 
територій. Подальші дослідження 

стосуватимуться обгрунтування дієвості 

розроблених брендів їх реалізації, що 
безпосередньо впливає на забезпечення 

соціально-економічного розвитку регіону. 
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